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Fuente: Euromonitor International

Accesorios personales
Ropa y calzado
Bienes de lujo

Lentes
Electrodomeésticos
Electréonicos
Hogar y jardin
Cuidado personal
Tabaco
Bebidas alcohdlicas

Bebidas no alcohdlicas

Medicamentos
Cuidado del hogar
Bebidas calientes

Higiene
Comida empacada
Cuidado mascotas

Juguetes
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PERSPECTIVAS VENTAS AL DETALLE POR
SECTOR (2020)

Desempeio Corea del Sur

(% variacién ventas 2020/2019)
-1 0 1 2 3 4 5







ORGANISMO

o * o . y 4
. & + | PROMOTOR DE C
T, o EXPORTACIONES A F E
(;OB;EI.LN:)I)E H INVERSIONES
EL SALVADOR DE EL SALVADOR

 Corea esta en eltop 15 de mayores importadores de café en el mundo
y el 2° de Asia.+167 mil toneladas en 2019

. . . : , AL
* Enejul 2020: 5% incremento importaciones de café -
« Participacion del café instantaneo 83% del volumen vendido 2019),
esta declinando por la preferencia hacia cafés especializados. A
=5 0|0 S
* El creciente numero de coffee shops ha contribuido a esa expansion y
popularidad del café especializado de altura y de un solo origen. o
| | | o , , 000 | wun
« Tendencia hacia lopremium (premiumisation) del café: cafeterias de 32 | = @
generacion (Starbucks Reserve y Blu@ottle Coffee) ..-L?
Al

« Consumidores con paladar mas sofisticado para el café: mejora de la
calidad del café RTD

Fuente: PROESA, Perfil de mercado Café en Corea (2020)
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« Consumidores preocupados por laseguridad y la calidad de
los alimentos en su dieta.

e Top 10 alimentos organicos importados por Corea: frutas y
vegetales procesados, quesos, bananas, trigo, aztucar morena,
jugos de frutas y vegetales, dulces, café, suero de leche

(polvo), lactosa R ronsinne
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* 10% anual crecio la importacion de productos organicos ON1LIOA | | - ORGANIC KLONI100% §

(2014-2019). NONI 100% &

 Lasbebidas para ninos presentan oportunidades para
la categoria de organicos

o' tg A‘.‘
« Corea requiere que los alimentos organicos extranjeros estén =% ,\’_ "[,‘
certificados por las normas coreanas para entrar en Corea D

Fuente: PROESA, Perfil de mercado Organicos en Corea (2020)



ORGANISMO

**
% PROMOTOR DE
L . | EXPORTACIONES
e E INVERSIONES

ELSAVADOR | DE EL SALVADOR

e 27,000 toneladas al ano, consumo anual de miel en
Corea (15° lugar)

* Principalmente como insumo en la industria alimenticia
e EIlté de miel caliente es bien conocido por los
consumidores coreanos como una bebida saludable, y

una buena cura de la resaca.

e Innovacion : palitos de miel de una sola porcion.

Fuente: PROESA y RREE
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Aumento de la demanda de envases pequeios y de una sola porcion:
Hogares unipersonales
Tendencia honsul

« Busqueda denuevos sabores: los sabores tradicionales (naranja, uv
mandarina) pierden participacion de mercado.

« Enfoque en consumidores masjovenes: menor énfasis en bebidas
tradicionales alcohdlicas coreanas

* Entre las categorias de bebidas alcohdlicas con mejor desempeiio, estan
los rones: crecimiento en términos del volumen vendido del 6.3% en 20109.

Fuente: PROESA, Perfil de Mercado Bebidas Alcohdlicas en Corea del Sur y datos de Euromonitor International y Nielsen Korea



ORGANISMO

) | Bt PREPARACIONES ALIMENTICIAS

P E INVERSIONES
EL SALVADOR DE EL SALVADOR

e \entas de bocadillos: US$5.5 mil millones

* Principales segmentos: snacks salados33% de las
ventas) y productos de confiteria (24%).

e Boquitas saladas+US$1.2 mil millones (70%
corresponde a boquitas insufladas).

» Elsabor superior sigue siendo clave para atraer a los
consumidores surcoreanos (

* Innovacion en tamafos: expansion de"snacks con una
sola mano"

« Categoria favorecida por la pandemia COVID109.

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International
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 Mercado de suplementos dietéticos en expansion, gracias a las
vitaminas para cuidado de la vista y probioéticos.

e Crecimiento del 3.5% en el ultimo ano.

e 78 de cada 100 personas compraron suplementos dietéticosmas de
una vez al afno.

* Los mas vendidos incluyeron ginseng rojo, vitaminas , probioticos,
omega-3 acidos grasos, y luteina

* Ventas de vitaminas y minerales en Coreat+270,100 millones de ROYASIR: > P ANTENOL
0 - Aoz | D2y | 288
won surcoreanos 0.2% del valor total de ventas de alimentos
funcionales para la salud). - -
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 Mercado sensible a lamoda, muy dinamico y un referente para
otros paises asiaticos.

* Relajacion de los codigos de vestimenta en el trabajo

 En el caso del calzado, todavia existe un claro dominio delkalzado
de cuero sobre el resto (78% de participacion en las ventas al
detalle).

« Aspecto + moda + calidad + precio

e Segmentacion por nicho de mercado: predomina calzado de mujer
(53%)

Fuente: PROESA con datos de ICEX
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R Gerencia de Desarrollo Exportador

Asesoria para la internacionalizacion

$2 " =|

Fortalecimiento de las
Mentoring Yy IdentiﬁcaCién de Capacidades

ENNER Plan de accién para oportunidades empresariales de
especializadas la exportacién estratégicas exportacion

Diagndstico de
capacidad Tramites para la
exportadora exportacion

$h W, | &4 | Bl

Guias de etiquetado,

Busqueda de revision y mejora de
proveedores de vifietas negocio y validacion regulacion de
de contrapartes importacion potenciales mercado meta

Contactos de Aranceles y Listado de clientes o Informacién
contactos estratégica de

empaque

\ J |
| |
Informacion estratégica para la exportacion

Asesoria para adecuar el
producto/servicio al mercado (con apoyo de GAPIM)
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Gerencia de Inteligencia de Mercados
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PRODUCTOS ORGANICOS LICORES

COREA DEL SUR COREA DEL SUR COREA DEL SUR
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Gerencia de Promocion Comercial

DE EL SALVADOR.

=
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Eventos de
promocion en el
exterior

Eventos de : “e?as
_, internacionalesy
promocion misiones

locales comerciales)

Ly

Ruedas de
negocio
virtuales

Captacion de
oportunidades Directorio
comerciales en nacional de
mercados exportadores y
internacionales oferta
exportable

Agendas de
negocios y otros
servicios para
exportadores y
compradores
extranjeros
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MUCHAS GRACIAS

exportaciones@proesa.gob.sv
www.proesa.gob.sv
2257-0000



