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ALCANCE

Aunque el mercado de chocolates en Corea aun es relativamente pequefio, en
comparacion con otros paises, el consumo de productos derivados del cacao
cuenta con potencial de crecimiento, gracias a la occidentalizacion del gusto de los
consumidores coreanos.

El presente informe contiene datos sobre el tamafio y evolucion del mercado de
productos derivados del cacao, en particular, datos del consumo de chocolates para
evaluar el potencial que puede tener el cacao salvadoreiio en Corea del Sur, asi
como informacion de importacion de cacao y sus derivados, potenciales

compradores, condiciones de acceso y otra informacion de interés.




HACIENDO NEGOCIOS EN
COREA DEL SUR

DATOS GENERALES SOBRE EL PAIS

La Republica de Corea, popularmente conocida como Corea del Sur, esta situada
en el este de Asia y constituye un gran mercado, tanto en términos econdmicos,
como de poblacion.

Esta entre las economias mas grandes a nivel mundial, ubicandose en la posicion
nimero 12 por volumen de PIB y con una poblacion de 51,635,000 personas, se
encuentra en la posicion 27 de la tabla de poblacion, compuesta por 196 paises.

< (Capital: Sedl

- Poblacion: 51,835,110 (est. Julio 2020)

«  PIB per capita: $39,500 (2017 est.)

 Inflacion (Precios al consumidor): 1.9% (est. 2017)

- Area: 99,720 kilémetros cuadrados

< Densidad poblacional: 520 por km cuadrado

« Moneda: Won Coreanos

«  Tipo de cambio: 1 USD dolar = 1,084.86 KWR (Diciembre, 2020)
« Religion: Protestante 19.7%, ninguna 56,9% (est. 2015)
« Importaciones: $503.26 mil millones (2019)

-« Exportaciones: $542.33 mil millones (2019)

Fuente: CIA, The World FactBook y Trademap

PERFIL DEL CONSUMIDOR COREANO

Caracteristicas del consumidor coreano:

« Elevada calidad de vida y alto bienestar social

« Interesados en conservar una vida saludable y mantener una apariencia joven

« Comer saludablemente: impulso a productos organicos, naturales vy
dietéticos con su debida certificacion.

» Dispuestos a pagar por marcas renombradas y productos de calidad.

« El consumo de chocolate en Corea del Sur es aun relativamente bajo, una
razon es porque compite con otras categorias como las galletas de arroz,
papas fritas y el helado.

» Los principales consumidores de chocolates son las personas entre los 20 y
los 30 afios, especialmente las mujeres. Esta creciendo también el mercado
de chocolates para nifios.

« Los productos con alto contenido de cacao son cada vez mas populares por
sus beneficios para la salud y por tener un sabor mas fuerte.




EL MERCADO DE CHOCOLATES EN
COREA DEL SUR

En 2020, los consumidores coreanos compraron 35 mil toneladas de chocolate,
equivalente a un valor en dolares de 532 millones.

Tabla 1. Ventas por categoria de Chocolate en Corea del Sur
Volumen (miles de toneladas)

Chocolate de
temporada
Tabletas

Otros tipos de
chocolate

ORI ser w3 386 373 3/4 350

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International.

Tabla 2. Ventas por categoria de Chocolate en Corea del Sur
Valor (millones de USD)

1580 1629 1648 1473 1412
| Surtidosencajas | o0 | o0 f w0 b w ] b
temporada

Otros tipos de
chocolate

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International.




Las presentaciones mas comunes de chocolate en Corea son:

« Chocolate en barras: representa el 37.25% del volumen vendido
« Bolsas de chocolates: representa 28.08% del volumen vendido

« Chocolate en tabletas: representa 24.64% del volumen vendido

Ventas de chocolate 2020 (% de participacion del volumen vendido)

2.01% 1.72%
258% _ 200%
/—

370%
37.25%
24.64% |

- —— 28.08%
= Barras = Bolsas de chocolates = Tabletas
Surtidos en cajas = Chocolate de temporada = Chocolate con juguetes

m Otros tipos de chocolate

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International.

IMPACTO 2020

COVID-19 impulsa las ventas del chocolate en los canales en linea para el
dia de San Valentin

La categoria de chocolate en Corea del Sur tiene la caracteristica que la
mayoria de sus ventas ocurre alrededor del dia de San Valentin. Sin embargo,
en 2020, con el brote de COVID-19, las ventas de San Valentin del chocolate
via tiendas fisicas lucharon para mantener sus mismos niveles de crecimiento

del afo anterior debido a las medidas de distanciamiento social. Sin embargo,

esto fue en parte compensado por las ventas en linea, pues los fabricantes de
chocolates y los canales al por menor enfocaron sus ventas en las plataformas
en linea y moviles.



Por ejemplo, la empresa Lotte Confectionery ofrecid una edicion de regalo solo
para la plataforma de mensajeria instantanea “kakaotalk” con un emoji para
aquellos clientes con gastos superiores a una cierta cantidad. Por su parte,
SSG.com, la plataforma de ventas en linea, de rapido surgimiento, también llevo
a cabo un evento de promocion de ventas que ofrecia cupones de descuento del
10-20% para chocolates del Dia de San Valentin. Mientras tanto, CU fortalecid
su servicio de entrega el Dia de San Valentin en asociacion con la conocida
aplicacion de entrega de alimentos, Yogiyo. Dado que el brote de COVID-19
acelero la tendencia general de cambio de canal hacia las ventas de chocolates
en linea se cree que es probable que esto continde durante los proximos afos.

Mukbang es una tendencia importante en el chocolate en Corea del Sur

Un video de mukbang cred un verdadero impacto en la industria del chocolate
de Corea del Sur. Mukbang es una palabra compuesta que significa transmitir
comiendo en coreano y, en este tipo de video, el anfitrion simplemente muestra
el momento de comer, a veces introduciendo un nuevo alimento 0 una nueva
forma de disfrutar de los alimentos. Uno de los populares YouTubers mukbang
comio chocolates Maltesers (chocolate de Mars Inc) como si fuera cereal con
leche, este video gano gran popularidad entre los millennials, llevandolos a
buscar este producto. Poco después, aprovechando esta creciente demanda, las
tiendas de conveniencia comenzaron a ofrecer el producto con éxito por primera
vez a través de plataformas de tiendas fisicas. El primer lote, importado de
Australia, se agoto en sdlo 20 horas después de llegar a los estantes de las
tiendas. Tanto los millennials, como las generaciones mas jovenes,
generalmente estan interesados en los contenidos de los medios de
comunicacion en linea y también estan ansiosos por probar cosas nuevas, se
espera que la influencia de mukbang siga creciendo durante los proximos afos,
haciendo de mukbang una herramienta de marketing en linea potencialmente
eficaz para llegar a las generaciones jovenes en Gorea del Sur




Las tasas de crecimiento de las ventas a detalle mostraran una mejora

El rendimiento de ventas al por menor de chocolates (en moneda local)
mejoraria en 2020, en comparacion del afo anterior. A pesar de las
interrupciones en la venta al por menor basada en tiendas como resultado
de un estricto distanciamiento social y el temor de la gente a hacer viajes de
compras, particularmente cuando la llegada de la pandemia coincidio con el
importante periodo de ventas de San Valentin, el comercio electronico
aprovecho parte de las ventas. Aunque los resultados mostrarian una mejora
en 2020 respecto a los niveles anteriores, seguiran estancandose (valor
actual) o disminuyendo ligeramente (volumen) en este afio. Cabe destacar
que al convertir a dolares, las ventas de la industria de chocolate disminuyen
en 2020 producto de variacion del tipo de cambio.

El chocolate funcional/fortificado gana fuerza

Con el gobierno de Corea del Sur permitiendo atributos de beneficios para la
salud en las etiquetas de envases de 2020, independientemente del tipo de
alimento, el chocolate funcional/fortificado y las reivindicaciones
funcionales/fortificadas de los productos de chocolate estaban ganando
fuerza en la industria de chocolate. Por ejemplo, Haitai Confectionery renovo
su marca Jenne afiadiendo fructo-oligosacaridos por primera vez en Gorea
del Sur. La compaiiia hizo hincapié en el contenido de fructo-oligosacaridos
en el paquete en un tamano de fuente mayor que el nombre del producto,
con su propiedad reclamada que se digiere en el intestino, en lugar del
estomago. Lotte Confectionery renovo el envase de Dream Cacao de su
etiqueta tradicional indicando la concentracion de cacao (es decir, 56%,
72%, 82%) con un nuevo formato que enfatizaba el recuento de polifenoles
(es decir, 900mg, 1,200mg, 1,440mg). Con afirmaciones funcionales que
comienzan a ganar una mayor fuerza por primera vez en la categoria de
chocolate, sera interesante ver como los consumidores surcoreanos
responden a estas afirmaciones de ingredientes funcionales y medir el
desarrollo de esta tendencia durante los proximos afnos.




PROYECCION DE VENTAS AL DETALLE
DE CHOCOLATE

DESEMPENO PROYECTADO

Tahla 3. Ventas por categoria de Chocolate en Corea del Sur
Volumen (millones de toneladas)

| Categoria | 2020 | 2021 |
| Bolsasdechocolates | 0 | 0 |
Chocolate surtidos encaja| 10 | 0 |
| Chocolate con juguetes | 7 | 7 |
| Baras | B0 | B
| Chocolate de temporada | 0 | |
| Tabletas | o | 7 |
| oes | 0 F 00 ]
T 50 346 343

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International.

Tahla 4. Ventas por categoria de Chocolate en Corea del Sur
Valor (millones de USD)

| Categoria | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025 |
| Bolsasdechocolates | 000 | pow ] e F e e f RS
Chocolate surtidosencaja| 07 | o0 ] R F i p e b
| Chocolate conjuguetes | (0 | W ] U F W p 00 U
DT 1416 1474 1520 1568 1615 1660
| Chocolatedetemporada | <07 | 00 | o F oo a0
| Tabletas | 7

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International.

Se proyectan datos considerablemente positivos en cuanto a ventas de
chocolate, aumentos significativos de aproximadamente $10 millones mas
cada afio hasta el 2025. A diferencia de las ventas en volumen, en las que se
presenta una proyeccion de una contraccion en las toneladas de chocolate
vendidas. Lo cual significaria un aumento en los precios para el consumidor
final.




TENDENCIAS DEL CONSUMIDOR

Las vacaciones son temporadas de ventas altas

En Corea, las ventas de chocolate tienden a aumentar en meses con las
vacaciones, ya que a menudo se dan como regalos. Segun una encuesta de eBay
en Corea en 2020, el 62% de los encuestados dijo que planea dar chocolate o
caramelos como regalo de San Valentin. Ademas, en la segunda mitad del afio, la
gente da chocolates u otros refrigerios dulces a aquellos que toman examenes de
ingreso a la universidad.

Habitos de compra de chocolate

Una encuesta realizada a 600 consumidores coreanos de entre 10 y 39 anos
mostro las siguientes preferencias de los consumidores:

 Los productos adquiridos con chocolate o los chocolates como tal,
comprados con mas frecuencia, incluian dulces de chocolate (27.6%), leche
(17.8%), bolleria (14.8%) y helado (14.7%).

* Los ingredientes secundarios preferidos para el chocolate incluyeron nueces
(17%), seguidos de chocolate puro (17%), frutas (11%) y café (9%). En
particular, los consumidores de unos 30 afios tenian una alta preferencia por
el chocolate con nueces afadidas, y los adolescentes tenian una preferencia
por el chocolate simple.

« EI27.5% de los consumidores comprd chocolate como sustento, seguido del
26.3% que lo prefirio como refrigerio pick-me-up, y el 17% como postre.

« Los encuestados respondieron que estan dispuestos a gastar cinco veces mas
para regalos de chocolate en comparacion con lo que gastarian en su compra
habitual de chocolate.

Potencial de crecimiento para el mercado de chocolate premium

Las tendencias de los consumidores en Corea enfatizan los pequefios lujos y los
productos de alta calidad, beneficiando al mercado del chocolate premium. Los
consumidores que siguen estas tendencias estan dispuestos a comprar chocolate
de precio premium con ingredientes de calidad, alto contenido de cacao y aditivos
artificiales minimos. El mercado coreano del chocolate esta saturado, pero es
probable que el mercado de chocolate premium crezca en el futuro.




ENTORNO COMPETITIVO

Grafica 1. Principales empresas de Chocolate (% de participacion)

_— Lotte Confectionery Co Ltd —
— Ferrero SpA — 18.6%
— Masterfoods Korea —
ey Halital Confectionery & Fo0ds Co L0 s 10.8%
— The Hershey Co —

— Crown Confectionery Co Ltd —

Nestlé Korea Ltd — 2.4%

g Ghocoladefabriken Lindt & Springli AG s

-y

IIIIIIITIHIHIHI

N — Loacker AG SpA — 0.6%

— Mondelez International Inc —

—_— Morinaga & Co Ltd —

—_
N

0.4%

—_— Jacali Chocolaterie NV ——

|

1 Marcas propias —l 129,

— Otros —

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International.



Tabla 5. Principales Marcas de Chocolate (% de participacion)

Marcas Compaiiia

Ghana (Lotte Group)
Ferrero Rocher (Ferrero &
related parties)

Free Time (Crown Confectionery
Co Ltd)

Crunky (Lotte Group)
Kinder Joy (Ferrero & related
parties)

ABC (Lotte Group)
Snickers (Mars Inc)
Twix (Mars Inc)
M&M's (Mars Inc)

Hot Break (Orion Group)
Kit Kat (Nestlé SA)
Kinder (Ferrero & related
parties)

Hershey's Milk Chocolate
(Hershey Co, The)

Dream Gacao (Lotte Group)
Hershey's Kisses (Hershey Co,
The)
Kicker (Crown Confectionery Co
Ltd)
Etigueta privada
TP Friends (Crown
Confectionery Co Ltd)
Lindor (Chocoladefabriken Lindt
& Spriingli AG)
Guylian (Lotte Group)
Loacker (Loacker AG SpA)
Toblerone (Mondelez
International Inc)
Mini Shell (Crown Confectionery
Co Ltd)
Market O (Orion Group)
Dars (Morinaga & Co Lid)
White Angel (Crown
Confectionery Go Ltd)
Lindt (Chocoladefabriken Lindt
& Spriingli AG)
Dove (Mars Inc)
Jenne (Crown Confectionery Co
Ltd)
TP (Crown Confectionery Co Ltd)
Jacali (Jacali Chocolaterie NV)

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International.




COMPARATIVOS DE PRECIOS Y
MARCAS DE DERIVADOS DE CACAOQ
COMERCIALIZADOS EN COREA DEL SUR

Tabla 6. Muestra de productos derivados de Cacao

Precio en REEREY
Nombre del producto Tamaiios . Won Marca Vendedor
dolares
Surcoreano

Roasting Cacao Nibs

European 100% Kakao Mass/
Dark Chocolate/ Kakao nibs

ORGANIC 100 % WHEAT
GRASS CLEANSE

Ghirardelli Sweet ground
Cocoa
Chocolate negro molido /
cacao en polvo Cali Baut

Cacao Powder

DREAM CACAO
Dark Mexican Style Stone
Ground Chocolates Cacao
Puer Lo 2
Starbucks House Blend Cocoa
and Toffee Ground Coffee

Organic kakao Been Organic
Cacao Powder

Cocoa powder

Pacari Organic Cacao Cocoa
Beans Natural

Fuente: PROESA con datos de 11Street y Gmarket




IMPORTACIONES DE
CACAO Y DERIVADOS

El cacao y sus derivados se clasifica en el capitulo capitulo 18: “Cacao y sus
preparaciones”, del Sistema Armonizado. A continuacion se detallan las
importaciones de cacao y sus preparaciones por paises proveedores. Estados
Unidos es el mayor pais de origen de estos productos, con una participacion
cercana al 24%.

Tabla 7. Importaciones de Cacao en valor. Top 25 paises proveedores (miles de USD).

Valor Valor Valor Crecimiento
Exportadores importado en importado en importadoen Porcentaje altimo
2017 2018 2019 aio (%)

Porcentaje de
participacion (%)

Estados Unidos de
América
Malasia
Singapur

China
Italia
Bélgica
Paises Bajos
Alemania
Francia
Ghana
Espaiia
Canada
Japon
Suiza
Reino Unido
Australia
Indonesia
Tailandia
Polonia
Taipei Chino
Turquia
Brasil
México
Nueva Zelandia
Peri
Subtotal top 25
Total del mundo

Fuente: PROESA con datos de TradeMap

El 83% de las importaciones de la categoria corresponden a chocolates, seguido
por cacao en polvo (7% de participacion), pasta de cacao (5%). Por su parte, el
cacao en grano, representa el 3% de las importaciones del capitulo, tal como se
detalla en la tabla a continuacion.




Tabla 8. Importaciones de los derivados del Cacao en Valor importado (miles de USD).
Porcentaje de crecimiento y participacion.

Participacion de
importacion
respecto al total
importado

Crecimiento
Porcentaje altimo
aio (%)

Valor importado en Valor importado en Valor importado en
ADING0E 2017 2018 2019

Chocolate y demas
preparaciones
alimenticias que
contengan cacao
Cacao en polvo sin
adicidn de azicar ni otro
edulcorante
Pasta de cacao, incl.
desgrasada
Cacao en grano, entero o
partido, crudo o tostado
Manteca, grasa y aceite
de cacao
Cascara, peliculasy
demas desechos de
cacao
Total Cacao:

Fuente: PROESA con datos de TradeMap

ARANCELES DE IMPORTACION

El Salvador cuenta con el Tratado de Libre Comercio Centroamérica-Republica
de Corea, en vigencia desde el 1 de enero de 2020, el cual ofrece tratamiento
arancelario preferencial para diversidad de productos salvadorefios, incluyendo

el cacao.

Cacao Crudo Cacao Tostado

Partida: 18010010 Aranceles preferenciales Partida: 18010020 Aranceles preferenciales

Arancel No | Categoria de Arancel No | Categoria de
preferencial |desgravacion 2020 preferencial |desgravacion 2020
(NMF) TLC (NMF) TLC




MUESTRA DE IMPORTADORES DE CACAQ

Tabla 9. Muestra de empresas coreanas importadoras de Cacao

Fuente: Proesa con datos de Koima.
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CANALES DE DISTRIBUCION EN
COREA DEL SUR

Grafica 2. Canal de distribucion Cacao en Corea del Sur

Importador

Cacao crudo

Fuente: PROESA con datos de PROCOLOMBIA.

Tabla 10. Canales de venta al detalle de Cacao (% de participacion segiin valor vendido)

| Canaldeventa | 2015 [ 2016 | 2017 | 2018 [ 2019 | 2020 |
Venta al por menor basadaentiendas | croer | e ] ere b eral | e | e |
| Ventasdecomestibles  [CPREREICRR TR A A
| Tiendasde comestiblesmodernas | ol | b ] cker b ks | i | |
| Tiendasdeconveniencia | o | o ] v p e b f B
| Tiendasdedescuento |~ f op | o b e f O
| Tiendasdegasolineras | o | o ] b b oo f o b g
| Hipermercados | Gl - 528 509 492 474
| Supermercados | el | 190 187 175
| Tiendas de comestibles tradicionales | " | 79 716
[ . B .
alimentos/bebidas/tabaco
| PequefiastiendasIndependientes | 01 |
| Otros minoristas de comestibles | 0/ |
| Ventas de productosno comestibles | 0|
| Minoristas especialistasen salud y belleza| "'/ |
Tiendas mixtas
Venta al por menor no basadaentiendas | /| |
| Expendedora | el
| ComercioElectronico [ |

- 557
o197
80
-39
12
- 04
o4
49
- 24
03
22
fotal D[N

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor.
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ESTANDARES, CERTIFICACIONES
Y ETIQUETADO

ESTANDARES

Normas coreanas de seguridad alimentaria

El principal ministerio encargado de regular el sistema alimentario en Corea del Sur
es el Ministerio de Seguridad Alimentaria y de Medicamentos (MFDS). Las tres
disposiciones clave de la legislacion pertinente de las que es responsable el MFDS
son:

1. La Ley de Saneamiento Alimentario: es la base juridica de la labor relacionada
con la inocuidad de los alimentos

2. La Ley Especial de Corea del Sur sobre la gestion de la inocuidad de los
alimentos importados: establece requisitos de registro, certificacion e inspeccion
para los productos alimenticios importados y las empresas extranjeras que
producen y exportan estos productos alimenticios a Corea del Sur.

3. Codigo alimentario: establece los estandares y especificaciones de los alimentos
a lo largo del ciclo de vida (fabricacion, procesamiento, uso, coccion,
almacenamiento). También especifica los niveles maximos de residuos para los
productos quimicos agricolas.

Aditivos

El MFDS de Corea también cuenta con un Codigo de Aditivos Alimentarios que
estipula como deben utilizarse los aditivos en los alimentos. En este se establecen
estandares de fabricacion y procesamiento, asi como otras especificaciones.

Recursos de informacion disponibles

Para mayor informacion sobre las normas coreanas sobre seguridad alimentaria y
demas estandares, consulte los siguientes enlaces.

Sistema de gestion de la sequridad alimentaria para productos importados
Codigo alimentario

Cddigo aditivos para alimentos

Base de datos de ingredientes alimentarios

Maximos niveles de residuos de pesticidas

Nota: Se recomienda que los exportadores verifiquen todos los requisitos de importacion con sus
clientes internacionales antes de que se envien las mercancias.


https://www.mfds.go.kr/eng/brd/m_15/view.do?seq=69982&srchFr=&srchTo=&srchWord=&srchTp=&itm_seq_1=0&itm_seq_2=0&multi_itm_seq=0&company_cd=&company_nm=&page=3
https://www.mfds.go.kr/eng/brd/m_15/view.do?seq=72432
https://www.foodsafetykorea.go.kr/portal/safefoodlife/foodMeterial/foodMeterialDB.do?menu_grp=MENU_NEW04&menu_no=2968
https://www.foodsafetykorea.go.kr/foodcode/02_02_02.jsp?s_option=EN&s_type=2

CERTIFICACION

Certificacion de productos organicos en
Corea del Sur

La Ley de Gestion y Apoyo para la
Promocion de la Agricultura/Pesca vy

Alimentos Organicos Ecoldgicos (®) ? |_I-|=
Ecoldgicos (Nueva Ley Organica) requiere T o
que todos los productos procesados (ORGANIC)

organicos nacionales e importados sean
certificados por un agente certificador

acreditado por NAQS. SEHRLAER

Es importante mencionar que Estados
Unidos y Europa tienen acuerdos de
reconocimiento mutuo de certificaciones
con Corea del Sur, con lo cual por ejemplo,

Corea toma como valida la certificacion de Gﬂg’r;:zfﬁ_,f
organicos de la USDA. No obstante, en el qﬁr_g!_ DIA

caso de EI Salvador, si un productor ya (o s |
cuenta con la certificacion de organicos de = £ pm

la USDA, NO significa que también sea )y g
valida al exportarse a Corea del Sur, por sEsHEY

ello, es necesario que los productos
organicos sean certificados de acuerdo con
la regulacion coreana para ser exportados
como tal.




Procedimiento de certificacion

Una vez que un operador ha presentado los documentos de solicitud de
certificacion, como una copia del plan del sistema organico, el plan del sistema
de manejo organico, etc., que verifican la idoneidad de los ingredientes y aditivos
segin los estandares de certificacion. Luego se debe pagar la tarifa de
certificacion determinada por el organismo de certificacion.

El organismo de certificacion revisara la solicitud con los documentos para
asegurarse de que los documentos cumplan con los estandares legales. En caso
de que existan incumplimientos, el solicitante sera notificado de inmediato y se le
pedira que realice una revision.

Una vez que un organismo de certificacion revisdé los documentos, los
certificadores del realizan una inspeccion del lugar de trabajo del solicitante. No
debe haber un conflicto de intereses entre los certificadores y el solicitante, y se
completara el informe de inspeccion para determinar si el sistema de manejo
organico cumple con los estandares legales.

Una vez que un organismo de certificacion decide que la operacion / instalaciones
del solicitante cuenta con un sistema de manejo organico que cumple con la ley,
el organismo de certificacion emitira un certificado al solicitante. Si se determina
que no es adecuado, se notificara el incumplimiento y, una vez que se hayan
realizado las mejoras, se llevara a cabo una segunda inspeccion seguida de una
inspeccion adicional y otras acciones.

Después de recibir la certificacion inicial, la empresa certificada debe someterse a
una auditoria periddica una vez al afio, y el procedimiento es el mismo que el de
la certificacion inicial. Sin embargo, 3 meses antes del vencimiento de la fecha de
vencimiento, la solicitud de examen regular (formulario adjunto a la Norma de
Aplicacion de la Ley de Promocion de la Industria Alimentaria) y los documentos
adjuntos deben presentarse al director del organismo de certificacion.
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Para poder optar por la certificacion se poseen diferentes elementos de evaluacion
necesarios, entre ellos podemos mencionar:

» Requerimientos generales

» Procesamiento de ingredientes

« Métodos de procesamiento

« Manejo de plagas y bacterias patdgenas

» Limpiezay desinfectante

« Embalaje

« Envio de ingredientes y productos

« (arantia de registros y acceso

Para informacion detallada sobre el proceso:
http://www.nags.go.kr/eng/contents/contents.do?menuld=MN20568
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ETIQUETADO

La Division de Certificacion y Etiquetado de Seguridad Alimentaria de MFDS desarrolla
estandares de etiquetado, mientras que las oficinas regionales inspeccionan los
alimentos importados y hacen cumplir los requisitos de etiquetado a su llegada. Las
autoridades provinciales también tienen la autoridad para verificar el etiquetado de los

productos nacionales e importados en el mercado.

Las etiquetas deben contener informacion sobre el nombre del producto, tipo de
producto, pais de origen, nombres de ingredientes y contenido, fecha de
manufactura, etc. Algunas consideraciones para el etiquetado: presencia de aditivos
0 alérgenos.

Fuente: Ministerio de Seguridad de Alimentos y Medicamentos de Corea (www.mfds.go.kr), Servicio
Nacional de Impuestos de Corea (https://www.nts.go.kr/)


http://www.naqs.go.kr/eng/contents/contents.do?menuId=MN20568
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Calle El Mirador, entre 87 y 89 Avenida Norte, Edificio World Trade Center, torre I, nivel 5,
Colonia Escalén, San Salvador
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