* ¥ o
* 4 *

* £ i *
L)
-
* o, *
GOBIERNO DE
EL SAIVADOR

ORGANISMO
PROMOTOR DE
EXPORTACIONES
E INVERSIONES
DE EL SALVADOR

-

PERFIL DE MERCADO

LICORES

COREA DEL SUR



CONTENIDO

AlCANCR. .t 3
Haciendo negocios con Corea del Sur..........covvvviiiiiiiiiiiin, 4
Datos generales SObre el PaiS........oovviveiiiiiii i 4
Perfil del consumidor Coreano.............ooveeiiiiiiiiiiiieeeaenn. 4
El mercado de bebidas alcohodlicas en Corea del Sur........................ 5
Resumen puntos Clave. .......o.vvreiiiii e, 5
Desempefio histdrico ventas de bebidas alcohdlicas por categoria.....6
Patrones de CoNSUMO. ... e, 7
Entorno Competitivo..... ..o 8
Rendimiento pre COVID-19.......oiiii i, 10
Impacto de las regulaciones en la industria............................... 11
Impacto COVID-19. ... e, 12
Recuperacion y oportunidades..........ooovveiiiiiiiiiiii e 12
Proyeccion de ventas de bebidas alcohélicas...............ooveeeennn.. 13
Comparativos de precios y marcas de bebidas alcoholicas............ .14
El mercado de ronen Coreadel Sur............ooiiiiiiiiiiiiiiiiiiinnn, 15
Ron oscuro vs ron blanCo.............oooiiiiiii i 15
Desempeno NiStOrCO .....ovveeii e, 15
Desempeno proyectado........cooeeniiiiiiie e, 15
Ventas de ron por categoria de precios......ovvvvveevvniineeieiineinennn 16
IMPOortaciones de rON........c.eiiriie e 17
Aranceles de importacion.............oooiieiii i, 17
Muestra de importadores de bebidas alcohdlicas .............................18
Canales de distribucion en Coreadel Sur...........cooooiiiiiiiiiin.e., 19
Off —tradevs Ontrade...........ooeiiiiii i, 20
Estandares y etiquetado. ... 22
EStANaresS. . ..o, 22
EtQUETAdO. ..o, 23

Consideraciones fiNaleS. .....ooveeeire e, 25



ALCANCE

Perfil de mercado sobre las hebidas alcohdlicas en Corea del Sur.

Durante mucho tiempo, el consumo de bebidas alcohdlicas en Corea ha sido
parte de la cultura y aunque este ha tendido a desacelerarse en los ultimos afios,
el consumo de alcohol en Corea del Sur (10.2 litros de puro alcohol per capita) es
superior al promedio de la region del Pacifico Occidental (7.3 litros per cépita).

La categoria de bebidas alcoholicas comprende las bebidas fermentadas
(cerveza, vino, sidra) y las bebidas destiladas (whisky, brandy, conac, ron,
tequila, licores y otros). El alcance del presente perfil de mercado es las bebidas
alcoholicas destiladas, con énfasis en el ron. De modo que cuando se haga
referencia a las bebidas alcohdlicas, las estadisticas y datos corresponderan
exclusivamente a todo aquel tipo de bebidas destiladas presentadas.

El informe contiene datos sobre el tamafio y evolucion del mercado, precios y
marcas, tendencias de consumo pre y post COVID-19, condiciones de acceso

(aranceles y otros requisitos), asi como informacion relevante a considerar para
la exportacion de ron desde El Salvador a Corea del Sur.

1/Fuente: Organizacion Mundial de la Salud, Global Alcohol Report (2016)



HACIENDO NEGOCIOS CON
COREA DEL SUR

La Republica de Corea, popularmente conocida como Corea del Sur, esta situada
en el este de Asia y constituye un gran mercado, tanto en términos econdmicos,
como de poblacion.

Esta entre las economias mas grandes a nivel mundial, ubicandose en la posicion
namero 12 por volumen de PIB y con una poblacion de 51,635,000 personas, se
encuentra en la posicion 27 de la tabla de poblacion, compuesta por 196 paises.

Capital: Sedl

Poblacion: 51,835,110 (est. Julio 2020)

PIB per capita: $39,500 (2017 est.)

Inflacion (Precios al consumidor): 1.9% (est. 2017)
Area: 99,720 kilémetros cuadrados

Densidad poblacional: 520 por km cuadrado

Moneda: Won Coreanos

Tipo de cambio: 1 USD ddlar = 1,106.67 KWR (Noviembre, 2020)
Religion: Protestante 19.7%, ninguna 56,9% (est. 2015)
Importaciones: $503.26 mil millones (2019)
Exportaciones: $542.33 mil millones (2019)

Fuente: CIA, The World FactBook y Trademap

Caracteristicas del consumidor coreano:

Elevada calidad de vida y alto bienestar social

Interesados en conservar una vida saludable, lo que ha incrementado el
consumo de bebidas alcoholicas mas ligeras, en detrimento del soju, la
bebida tradicional coreana.

Cantidad de viviendas con una sola persona se ha duplicado en los ultimos
20 afios. Que, junto con otros factores, ha ido promoviendo la aceptacion de
la tendencia Honsul ("beber solo").

Las modas son muy importantes y quienes las imponen tienen gran
influencia sobre las preferencias de consumidores. Es por eso que las
etiquetas y anuncios publicitarios de Soju (cuando estan permitidos, es decir,
cuando la bebida contiene menos del 17% de alcohol por volumen) suelen
contar con celebridades y atletas populares.

Dispuestos a pagar por marcas renombradas y productos de calidad.



Tendencias y habitos del consumidor:

Los consumidores coreanos consideran el alcohol como una forma de
reducir el estrés de sus exigentes lugares de trabajo y escuelas, asi como
una forma de escapar de su rigida sociedad.

La cultura de beber del pais es impulsada por hombres que con frecuencia
se reunen después del trabajo para rondas de bebidas, incluyendo "bombas
de soju’, o cerveza mezclada con soju.

Se ha llegado al punto de considerar estas salidas a comer y beber con jefes
y compaieros ("hwe-sik") como una manera de fortalecer relaciones, como
un cumplido por parte de un superior e incluso una forma para avanzar en
su carrera. Sin embargo, esto esta cambiando gradualmente, a medida que
los coreanos eligen estilos de vida mas saludables, influidos en parte por
campafas de concientizacion, asi como por otras regulaciones. A pesar de
esto, el consumo de alcohol esta tan arraigado que han comenzado a
cambiar el consumo en este tipo de contextos hacia el consumo en casa en
solitario.

Fuente: European Union, South Korea—Market Entry handbook (2019)

EL MERCADO DE BEBIDAS
ALCOHOLICAS EN COREA DEL SUR

En 2019, las ventas de bebidas alcohdlicas destiladas en Corea del Sur
ascendieron a 1,307 millones de litros, lo que represent6 una caida de casi el
4% respecto al volumen vendido en 2018. No obstante, en términos de valor,
se registré un crecimiento de 5.8%, que fue resultado principalmente del
incremento en los precios del soju, la bebida tradicional coreana. De hecho,
el precio unitario promedio de las bebidas aumentd un 10% en 2019 hasta
alcanzar los $9.84 por litro.

Entre las categorias de bebidas alcohdlicas con mejor desempeno, estan los
rones con un crecimiento en términos del volumen vendido del 6.3% en
2019.

En 2020 se observd un cambio en los patrones de consumo, a favor de las
ventas de bebidas alcoholicas para consumo en casa, ya que la pandemia
COVID-19 hizo que la venta en restaurantes, bares y similares fuera afectada,
no obstante, se espera que, en términos totales, las ventas de bebidas
alcoholicas en Gorea hayan disminuido sustancialmente en lo que va del afo,
por lo que se cerraria el 2020 con una drastica disminucion.



DESEMPENO HJST()RICO VENTAS DE BEBIDAS
ALCOHOLICAS POR CATEGORIA

Tabla 1. Ventas por categoria de Behidas Alcohdlicas de Corea del Sur
Valor y volumen

_ Ventas en volumen (miles de litros) Ventas en valor (USD)

______
Brandv y Coiac 122.70 106.80 -12.96 $37,522,975.41 $33,796,088.46

-————_

421.40 447.90 $65,559,329.50 $72,166,083.63 10.08

-————_
m

13,908.00 13,279.80 -4.52 $3,199,617,147.07 $3,330,566,402.11 4.0

Gin y vodka -————_
SO LN ILE | 53075170 1.289,16020  -3.78 $8,225,578,302.74 $8,781,138,563.96 6.75
destiladas

T 1350050.10 130673860 378 SI2NIGTOT0MG4  S12EWE2MET 8T8

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International.

Tabla 2. Crecimiento Ventas en volumen de bebidas Alcohdlicas por categoria, 2014-2019

. 2014-2019
2018/2019 Crecimiento Promedio Anual 201419 Total

Brandy y Cofiac ___

Tequilay Mezcal 42.7
Gin y Vodka
Soju y otras hebidas destiladas ___

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International




En términos del volumen vendido (en litros), el soju (hecho de arroz, trigo o
almidones como batatas y tapioca) y bebidas similares, tienen una participacion
del 98.7%, practicamente concentrando las ventas de bebidas alcohdlicas
destiladas. Sin embargo, en términos de valor (en USD), la participacion se
reparte principalmente entre el soju y similares (68%) y los whiskies (26%)
por el alto precio de estos (ltimos. El restante 6% de las ventas se reparte entre
el giny vodka (2%), tequila (2%), licores (1%) y ron (1%).

Participacion por tipo de bebidas (% del valor vendido)

Gin y vodka
2%

Tequila (y Mezcal)
2%

< Otros Licores
6% 1%

Ron
1%

Brandy y Cofiac
0%

No obstante, con las ventas de los tipos de bebidas alcohodlicas
mas tradicionales bajo presion debido a los recientes cambios en la sociedad
surcoreana, los productos y categorias emergentes han estado desempefiando
un papel cada vez mas importante en la transformacion de las bebidas
alcohodlicas, debido a las crecientes preocupaciones sanitarias de 1os
consumidores y los cambios en la cultura nacional tipica del consumo.

Los principales actores de la categoria recurren a las generaciones mas jovenes
de bebedores como una base de consumidores emergentes clave en respuesta
a los cambios en la cultura del consumo de alcohol que generalmente son
desfavorables para las ventas de bebidas espirituosas. La decision de las
marcas de bebidas alcohdlicas ha sido fundamental para los consumidores mas
jovenes, especificamente el desarrollo activo de nuevos productos que
se adapten a los gustos y necesidades de los consumidores milenarios. Para
dirigirse con éxito al grupo de consumidores milenario cada vez mas crucial,
primero es necesario que las empresas se centren en eliminar la imagen
anticuada que sus marcas pueden tener sobre ellos.



ENTORNO COMPETITIVO

Hite Jinro Co domina las ventas de bebidas alcoholicas con una cuota de volumen
total del 57% en 2019, muy por delante del segundo clasificado Lotte Chilsung
Beverage Co con el 17% de las ventas totales de volumen.

La emergente guerra de precios en la categoria de soju ha beneficiado a los
principales conglomerados de bebidas alcoholicas de Corea del Sur Hite Jinro Co
y Lotte Chilsung Beverage Co, lo que les ha permitido tomar cuota de volumen
de los principales fabricantes regionales de soju. Como la competencia entre las
grandes empresas es particularmente feroz en Seul, ambas compaiias han vuelto
su atencion a las regiones fuera de la capital, donde se enfrentan a niveles mas
bajos de competencia. Estos dos principales jugadores han tratado de dirigirse a
los consumidores mas jovenes y los tientan lejos de las marcas de las principales
marcas regionales a través de fuertes campafas de marketing, y hasta ahora sus

estrategias han funcionado bien.
Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International

Tabla 3. Principales empresas de hebidas alcohdlicas (% de participacion)
| Empresa | 2015 | 2006 | 2017 | 2018 | 2019 |

Lotte Group

Daesun Distilling Co Ltd

Bohae Brewery Co Ltd

Golden Blue Co Ltd

Stuart Brewery

Total

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International




Tabla 4. Principales marcas de hehidas alcohélicas (% de participacion 2016-2019)

Choumchorum
(Lotte Group)

e S N ——

Charm Soju Kumbokju Co Ltd

ero Is Back Hite Jinro Co Ltd

Sunhari (Lotte Lotte Chilsung Beverage Co

Lotte Chilsung Beverage Co Ltd 15.9 16.4 16.4 15.8

Group) Ltd 2.5 1.9 0.8 0.7
Jinro Flavoured
Soju

Golden Blue Golden Blue Co Ltd

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International




El soju, la bebida destilada nativa de Corea, ha registrado recientes alzas de
precios, lo que causo un fuerte crecimiento en las ventas al detalle de la categoria
de bebidas alcohodlicas en 2019, a pesar de que en términos de volumen, las
ventas disminuyeron a lo largo del afio, ya que estos productos se volvieron
menos asequibles para muchos consumidores. El soju es consumido
principalmente por consumidores con preferencia hacia productos de bajo costo,
por lo que su consumo es muy sensible a variaciones en los precios. Las alzas de
precios del soju en los establecimientos de alimentacion y bebidas (canal
foodservice), han sido atin mas drasticas que en los supermercados, llegando a
ser hasta del 20%.

La ventaja de las marcas regionales de soju suele considerarse que es su sabor
mas suave y menor contenido de alcohol que las marcas lideres en la categoria
de bebidas alcohdlicas. Sin embargo, estas diferencias han disminuido en los
ultimos afios, ya que los grandes conglomerados de bebidas alcohoélicas Hite
Jinro Co y Lotte Chilsung Beverage Co también han hecho que sus productos
sean mas suaves al ir reduciendo su contenido de alcohol.

Otro factor importante detras del bajo rendimiento de las marcas regionales de
soju es la disminucion de la poblacion en muchas de las regiones de Corea del
Sur.

Muchos jovenes principalmente se estan mudando a Sedl y a las otras ciudades
metropolitanas del pais, lo que esta afectando la base de nuevos consumidores
para las marcas regionales de soju. Segun la Asociacion de la Industria de
Licores de Corea, s6lo el 33% de los consumidores muestran una preferencia por
el soju regional. En particular, las consumidoras de entre 20 y 30 afios tienen
muy poco interés en las marcas regionales de soju, y muchas de ellas ya han
trasladado su consumo a marcas mas grandes que tienen un perfil y
presentaciones a nivel nacional.
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Se espera que el gobierno de Corea endurezca las regulaciones que se refieren a
las empresas del rubro de bebidas alcoholicas y su practica de ofrecer
reembolsos a los minoristas y a los establecimientos de servicios alimentarios.
Esta ha sido una practica particularmente comun en los whiskies, una categoria
en la que las empresas han estado ofreciendo devoluciones de alrededor del 10-
40% a los propietarios de bares y restaurantes para promover sus marcas. Este
fue uno de los métodos de marketing mas populares para los whiskies. Sin
embargo, la regulacion estaria imponiendo penalizacion dual, tanto para quien
ofrezca el reembolso como para quien reciba. Asimismo, se estaria fijando
como reembolsos maximos permitidos tan solo un porcentaje del 1 al 3% de
las ventas totales. A la luz de estas nuevas regulaciones, es mas probable que
los principales actores de los whiskies introduzcan recortes de precios como
una forma de apoyar la demanda de sus marcas.

La introduccion de la ley anticorrupcion (The Improper Solicitation and Graft
Act) en 2016 presentd desafios sustanciales para muchos de los principales
actores. Ademas, la revision de la Ley de Normas Laborales en 2018 redujo de
68 a 52 las horas maximas de trabajo legal en el pais, lo que ha dado lugar a
cambios importantes en la cultura de consumo de bebidas alcohdlicas de Corea
del Sur. Especificamente, en lugar de alentar a los empleados a beber whiskies y
otras bebidas de lujo con clientes y colegas por la noche, el gobierno ha
empujado a las empresas a dejar que los empleados abandonen sus lugares de
trabajo temprano. Anteriormente, se consideraban practicas habituales de
negocios que las empresas invitaran a sus clientes y empleados a cenas de lujo,
con bebidas alcohdlicas incluidas. Sin embargo, a medida que las nuevas
regulaciones gubernamentales definen estos eventos como horas de trabajo
adicionales, aunado al lanzamiento de campanas del gobierno para
desincentivar el consumo, la incidencia de estas cenas de empresa se ha
reducido drasticamente.

1



Se espera que las ventas en volumen de bebidas alcohdlicas en el canal horeca
(hoteles, restaurantes, cafeterias y bares) disminuyan un 24% en 2020 a la luz del
impacto del COVID-19. Mientras que las ventas de bebidas espirituosas para
consumo en casa aumentarian un 7% en 2020 debido al impacto de COVID-19.

Con las ventas fuertemente dominadas por la bebida tradicional soju, cuya
demanda es relativamente ineldstica, las ventas de bebidas alcohdlicas en general
han seguido siendo demandadas por los muchos surcoreanos que consideran que
el consumo regular de soju es una parte esencial de su estilo de vida. Sin
embargo, las ventas totales siguieron disminuyendo sustancialmente a lo largo de
2020 por la falta de oportunidades para socializar debido al distanciamiento social
y el cierre obligatorio de la industria horeca combinado con el sombrio estado de
animo nacional en el apogeo de la pandemia COVID-19 que ha disuadido a la gente
de socializar y celebrar con amigos.

El whisky escocés mezclado, los licores, la ginebra y el vodka se encuentran entre
las categorias de bebidas espirituosas que se espera que hayan sufrido las caidas
de ventas mas fuertes como resultado de la situacion COVID-19 durante 2020. La
demanda de whiskies ya estaba bajo presion en Corea del Sur antes del inicio del
COVID-19y esto se debi6 a las tendencias prevalecientes descritas anteriormente.
Uno de los principales factores que influyen en la menor demanda de alcohol
blanco a raiz de COVID-19 es que no existe una fuerte tradicion del consumo de
ginebra o vodka en Corea del Sur, lo que ha hecho que la demanda sea vulnerable
en un momento en que la incertidumbre econémica ha llevado a muchos
consumidores a racionalizar su gasto doméstico y evitar cualquier gasto no
esencial.

No se espera que las ventas totales por volumen de bebidas espirituosas vuelvan
a los niveles anteriores a COVID-19 en el periodo 2020-2024. Las ventas de
ciertas categorias ya estaban bajo presion antes de la llegada de la pandemia
COVID-19 a Corea del Sur, principalmente debido al aumento de los precios y el
deseo de los consumidores de reducir su consumo de alcohol en busca de estilos
de vida mas saludables. Se espera que en 2021 |as ventas de la categoria repunte
con fuerza de los resultados negativos programados para 2020, aunque se estima
que el crecimiento negativo prevalezca en la categoria durante el resto del periodo
previsto.
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En respuesta, se espera que los actores de categoria se centren mas en satisfacer
las necesidades de los consumidores mas jovenes, y es probable que esto vea
menos de un enfoque en la categoria dominante de soju y otros tipos mas
tradicionales de bebidas espirituosas surcoreanas y mas bien en los tipos de
bebidas espirituosas que se estan volviendo mas populares a medida que los
surcoreanos mas jovenes se vuelven mas expuestos a las tendencias globales a
través de su uso de las redes sociales. Estas categorias incluyen bourbon/otro
whisky  estadounidense, tequila (y mezcal) 'y ron  oscuro.

PROYECCION DE VENTAS DE BEBIDAS
ALCOHOLICAS

Tabla 5. Ventas de hebidas Alcohdlicas por categoria en valor 2020-2024

| Cotegoria | 200 | oo | 222 | 202 | 204
JOTTITE  §2659642049  $3032330744  $29.89979756  $2888337385  $27.782.248.16

$90,631,11442  $110,70548276  $114601,77366  $115533495.40  $116,380,515.16

Tequilay Mezcal $191,002,956.10 $250,971,955.18 $277,144,865.79 $298,574,465.74  $321,867,509.17

Gm y vodka $193,544,015.38 $220,225,137.85 $215,312,423.24 $206,079,907.84  $196,932,094.43
destlladas

Tutal $10,535,909,402.77 $12,166,845,952.52 §$12,310,076,994.10 $12,224,019,786.38 $12,129,322,977.11

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International

Tabla 6. Ventas de hebidas Alcohdlicas por categoria en porcentaje de crecimiento 2019-2024

. 2019-24
2019/2020 Crecimiento Promedio Anual 2019/24 Total

Llcores -20.4

Tequilay Mezcal -16.4 71 40.9

Gm v vodka -24.9

destlladas
Tolal -17.8
Fuente: PROESA con datos de Euromonitor Internatlonal
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COMPARATIVO DE PRECIOS Y MARCAS DE BEBIDAS
ALCOHOLICAS COMERCIALIZADAS EN COREA DEL SUR

Tabla 7. Bebidas alcohdlicas por su marca, producto, tamaiio, precios, productor y grados o nivel
de alcohol que poseen comercializadas en Corea del Sur.

m Precio en USD Precio en KRW Grados del alcohol

375ml

750ml
1.75L

750ml

375ml
1.75L
300ml

375ml

1.75L

375ml

375ml
375ml

750ml
750ml

350ml

300ml

750ml

750ml

375ml
375ml

375ml

375ml

5o

wwwwwww

r'

i

8252.46

9433.07
17697.34

5891.24

16516.73
18877.95
8252.46

7071.85

18877.95

8252.46

8262.46
8252.46

5891.24

8252.46

3530.02

3530.02

5891.24

5891.24

11794.29
16516.73

16516.73

14155.51

27142.22

3

13.00%

19.30%
N/A

6.00%

17.00%
24.00%
13.00%

20.10%

20.10%

13.00%

13.00%
13.00%

4.00%

N/A

N/A

3.00%

N/A

N/A

24.00%
23.00%

13.00%

19.80%

N/A

. J £
& g
i,

1.75L



EL MERCADO DE RON EN
COREA DEL SUR

« Elron blanco se envejece en barriles de acero inoxidable, mientras que el
ron oscuro se envejece en barriles de roble carbonizados y tarda mas en
envejecer que el ron blanco.

« Elron oscuro tiene un sabor y matices mas fuertes que el ron blanco, y
por lo general, se bebe directamente 0 se usa para cocinar, mientras que
el ron blanco se usa comunmente en cocteles y bebidas mixtas.

« Elron oscuro es el mas consumido en Corea: con ventas de cerca de 308
mil litros, representa el 68.10% de las ventas totales de ron en 2019. Sin
embargo, los volimenes vendidos tanto de ron oscuro como de ron
blanco han crecido en el ultimo afio: 16.58% y 16.26% respectivamente.

« Se prevé que los proximos afos, (2020-2024), las ventas totales de ron
(en volumen) crezcan a una tasa promedio anual del 4%. Para el caso del
ron oscuro, la proyeccion de crecimiento es del 4.3% y para el ron
blanco, del 3.3%.

DESEMPENO HISTORICO

Tabla 8. Volumen de ventas por tipo de Ron (en litros), crecimiento y % de participacion

TipodeRon| 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 [%decrecimientdl __ %Participacion2019 |

280,000 283,300 246,100 286,900 307,700 7.2% 68.10%
132,300 130,500 115,600 134,400 140,200 4.2% 31.90%
412200 413,900 361,700 421,400 447,900 6.3% 100.00%

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International

DESEMPENO PROYECTADO

Tabla 9. Volumen de ventas por tipo de Ron, crecimiento y crecimiento promedio anual

p 2019/20 Promedio Anual
43

BT 257,900 326,300 349,700 364,900 379,600 -16.2% .
117,300 145600 154,400 159,900 165,200 -16.3% 33

375,100 471,900 504,100 524,900 544,800 -16.2% 4
Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International
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VENTAS DE RON POR CATEGORIA DE PRECIOS

La clasificacion de estas bebidas se basa unicamente en los precios, tomando una
marca tipica, generalmente la marca lider por volumen, como el precio de
referencia, que se indexa como 100%. La marca de referencia se considera una
marca de precio medio.

Para el caso del ron oscuro, la marca de referencia fue Bacardi Gold
(posicionamiento Standard) y para el ron blanco, Bacardi Carta Blanca
(posicionamiento Standard).

Tabla 10. Volumen de ventas de Ron Blanco por plataforma de precios en porcentaje de
participacion 2014-2019

%deVolumenTotal | 2014 | 2005 | 2016 2017 2018 2019
______

Ullra Premium

Econdmico

BT 0w owm w w

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International

Tabla 11. Volumen de ventas de Ron Oscuro por plataforma de precios en porcentaje de
participacion 2014-2019

%deVolumenTotal | 2014 | 2015 | 2016 2017 2018 2019
______

Ullra Premium

- e
[ mom R [ O

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International




IMPORTACIONES DE RON

El ron se clasifica en la partida arancelaria 220840 que corresponde a “ron y
otros espiritus obtenidos de productos de cafia de azdcar, destilados vy
fermentados”.

Tabla 12. Importaciones del producto: Ron y otros espiritus obtenidos de productos de caiia de
aziicar, destilados y fermentados segiin inciso arancelario 220840.
Top 10 paises proveedores para Corea del Sur (Miles de USD).

Valor
Valor importado | Valor importado Creclmlenlo Porcenla|e Participacion de importacion
BRGNS 'TE%:?O en 2018 en 2019 respecto al total importado

de América
Remo Unido 38 53%

___
97 116 187

23 36%

61 21% 723%

| Filipinas | 21 .33% 3 52%
Islas
menores EE.UU
Jamaica 9.80% 217%
-BIEE-_——__
-26.98% 1.78%
= R R S S
10
| Total [N 2,276 2,586 13.62% 100.00%

Fuente: PROESA con datos de TradeMap

ARANCELES DE IMPORTACION

El Salvador cuenta con el Tratado de Libre Comercio Centroamérica-Republica
de Corea, en vigencia desde el 1 de enero de 2020, el cual ofrece tratamiento
arancelario preferencial para diversidad de productos salvadorefos. En el caso
del ron, esta sujeto a la categoria de desgravacion B, es decir, que a partir del
tercer afio del tratado entrara al mercado coreano libre de arancel. A
continuacion, se detalla el programa de desgravacion:

Partida: 2208400000 Aranceles preferenciales

Arancel No | Categoriade
preferencial | desgravacion Ao 2020 Ao 2021
(NMF) TLC

B (a
20% desgravarse 13.33% 6.67% 0.00%
en 3 anos)




Ademas de los aranceles, las bebidas alcohdlicas importadas estan sujetas a
otros impuestos locales que se detallan a continuacion:

Impuesto de licores*
Impuesto de Educacion™
Impuesto al Valor Agregado**

*Impuesto de licores y de educacion varia segun el tipo de bebida alcohdlica, estas son las tasas aplicables para bebidas destiladas.

**El Impuesto sobre el Valor Agregado (IVA) pagado finalmente se reembolsa al importador ya que el impuesto se transfiere al
consumidor

Nota: Ademas de los derechos e impuestos de importacion, se producird un costo adicional de alrededor del 8 por ciento del valor CIF
para gastos diversos, incluyendo papeleo, inspeccion, almacenamiento y transporte. El importe de este coste adicional depende
principalmente del tipo de inspeccion a la que estd sujeto el envio. Por ejemplo, la tasa de almacenamiento aumentard
significativamente si se requiere una inspeccién quimica detallada en lugar de la inspeccion de documentos

Por ley, so6lo los importadores de licores autorizados pueden importar bebidas
alcohdlicas, incluidas las bebidas espirituosas destiladas. No hay limite maximo
en el numero de licencias emitidas, por lo que cualquier candidato calificado
puede obtener una licencia de importacion. Actualmente hay mas de 500
importadores de licores autorizados, pero los diez principales importadores,
incluidos los destiladores multinacionales Diageo Corea, Pernod Ricard Corea y
Suntory Korea, representan mas del 90 por ciento de las importaciones totales de
bebidas espirituosas destiladas.

MUESTRA DE IMPORTADORES DE BEBIDAS ALCOHOLICAS

Tabla 13. Muestra de empresas coreanas importadoras de Bebidas Alcohdlicas

Producto

Tiger International Co.,Ltd. -_
Indulge Co.,Ltd. Sell  02-512-5270/ 02-6280-5311 http://www.indulge.cokr Beb'gﬁse‘;'ﬁgr“a‘;"cas

L Plus Go. Lud. -———_
NTENN CECY VAU Seil  02-518-7700/ 02-518-0400 htps://www.brown-forman comy Be010as Alcondlicas

en General

CHUNRPAR LIMITED
PARTNERSHIP Gyeonggi 031-293-9527/031-293-9520  hskim97@unitel.co.kr http://www.chunparliquor.co.kr Licor/ Vino

Nihonshu Korea Co.,Ltd. Sell  02-545-3251/ 02-545-3261 http:fwww nihonshucoy 2Ny Bnseng

BETEAECIONED I scal  02-727-1685 / 02-2289-1199 sommelier@sinsegae.com  hitp://www .shinsegae-Inb.com Vino / Cerveza

Yeonil Wine & Spirits Sales -
Co.Ltd.

Biz F&B Korea Co.,Ltd. Seul 02-814-8720/ 02-814-8728 N/A N/A

DAELEEWON CO.,LTD. -——_
Bebidas Alcohdlicas

BINO MATE CO.,LTD. Gyeonggi 031-754-1858/031-754-1860 o —"

Fuente: PROESA con datos de Koima.

Bebidas Alcohdlicas
en General
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CANALES DE DISTRIBUCION EN
COREA DEL SUR

Durante la investigacion realizada se observaron diferentes comportamientos de
venta online a diferencia de muchos otros productos comercializados en Corea del
Sur, por ejemplo, el hecho que en las principales tiendas online donde se pueden
encontrar cualquier tipo producto como lo es 11Street y Gmarket, no se
comercializa ningun tipo de bebida alcohdlica. Esto ocurre pues Corea del Sur
cuenta con ciertas regulaciones que causan que en el caso de las bebidas
alcoholicas no se vendan en linea, sino que las compras sean personales y
presenciales, de esta manera es mas facil comprobar la edad minima para el
consumo. A pesar de las regulaciones, las empresas, distribuidores y hasta
tiendas de conveniencia se encuentran innovando constantemente creando sitios
web 0 aplicaciones para reservar, solicitar y pagar alguna bebida de esta indole y
posteriormente llegar a la ubicacion del vendedor y recoger la compra realizada.

Fuente: PROESA 'y Guia de pais Corea del Sur, ICEX (2019).

Grafica 1. Canal de distribucion de Bebidas Alcohdlicas en Corea del Sur

Importador

v v
Off - Trade On - Trade
Distribuidores Distribuidores
y/o mayoristas y/o mayoristas
+ 3 '
¥ . 7 2 ¥
Tlende_ls d(_e . Tle_n?asd Supermercados Restaurantes Bares Hoteles
conveniencia specializadas y cafeterfas y clubs
L I ' L | I
v
v
Consumidor .
Consumidor

Fuente: PROESA con informacion de Legis Comex y Euromonitor.
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Para las bebidas alcoholicas es importante definir sus canales de venta,
generalmente clasificados en dos categorias:

Off-trade: se refiere especificamente a los puntos de venta en los que no se
consume el producto, es decir, se compra para llevar a casa por ejemplo. Las
ventas del canal para "consumo fuera del establecimiento” (off-trade) incluyen los
siguientes comercios: supermercados/ hipermercados, tiendas de conveniencia,
pequefios establecimientos independientes, licorerias y tiendas especializadas en
alimentos/bebidas/tabaco, otros minoristas, entre otros similares.

On-trade: Se refiere a las ventas a través de puntos de venta de servicios de
alimentacion, como bares, restaurantes, cafeterias, hoteles y otros
establecimientos similares, también conocido como canal horeca o food service.

En Corea, el canal on-trade (servicios de alimentacion) es el principal canal de
distribucion de licores destilados, representando el 83% de las ventas en valor de
licores destilados en Corea (56% segun ventas en volumen) en 2019 segln
Euromonitor. Ademas, ha sido historicamente el canal de mayor crecimiento (6.7%
en las ventas en 2019 respecto a 2018 y 5.3% promedio anual en el periodo 2014-
2019).

Tabla 14. Ventas por canales de ventas de bebidas alcohdlicas en Valor y Volumen

201819 o L 2018/2019
promedio anual romedlo anual] en Volumen

(THIer Tl $ 2,193,442,373.01 1.6 17% 578895.3 44%
$ 10,624,168,861.86 6.7 83% 727843.2 56%
$ 12,817,611,234.87 5.8 100% 1306738.4 38 100%

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International

Tahla 15. Crecimiento de las ventas de behidas alcohdlicas en valor, por canales de venta 2014-2019

2014-19
Categoria 201819 Crecimiento Anual Total 2014/19
Porcentual

Oﬂ Trade 3.6 19.6

Fuente: PROESA con datos de Euromonitor International




No obstante lo anterior, es importante mencionar que los productos premium se
enfocan principalmente en el canal on-trade, particularmente los salones boutique
y los hoteles de cinco estrellas, mientras que los productos de bajo costo se
enfocan en el canal off-trade (supermercados, tiendas de descuento, tiendas de
conveniencia y licorerias). En el caso particular del ron, mas del 90% de las ventas
se dan en el canal on-trade.

Se necesita una gran cantidad de recursos para que los importadores desarrollen
ventas en el canal "on-trade" (para consumo en el establecimiento) debido a la
fuerte competencia. Como resultado, muchos importadores necesitan apoyo
financiero de proveedores extranjeros para lanzar nuevos productos. Esto plantea
un desafio para los destiladores internacionales a pequefia escala (artesanales)
con recursos limitados.

Tal como se menciond anteriormente, las ventas en linea de bebidas alcoholicas
no estan permitidas, excepto para los productores a pequefa escala oficialmente
reconocidos de licores tradicionales coreanos.

La mayoria de los importadores de bebidas alcohdlicas son cautelosos al lanzar
nuevos productos en este momento debido a la desaceleracion de la economia
coreana. Los importadores pueden no responder a ofertas de nuevos productos de
proveedores extranjeros a menos que el producto en cuestion muestre un fuerte
potencial de mercado basado en competitividad de precios, reconocimiento
internacional (premios, criticas favorables, etc.) 0 apoyo promocional ofrecido por
el proveedor. Los comerciantes coreanos valoran mucho el contacto cara a cara
cuando desarrollan relaciones comerciales con nuevos proveedores extranjeros.
Las visitas personales a Corea permiten que los proveedores nuevos en el
mercado se reunan con los importadores coreanos y obtengan conocimiento de
primera mano de las tendencias del mercado local.

Fuente: USDA




.
ESTANDARES Y ETIQUETADO

Normas coreanas de seguridad alimentaria

El principal ministerio encargado de regular el sistema alimentario en Corea del Sur es
el Ministerio de Seguridad Alimentaria y de Medicamentos (MFDS). Las tres
disposiciones clave de la legislacion pertinente de las que es responsable el MFDS son:
1. La Ley de Saneamiento Alimentario: es la base juridica de la labor relacionada con la
inocuidad de los alimentos

2. La Ley Especial de Corea del Sur sobre la gestion de la inocuidad de los alimentos
importados: establece requisitos de registro, certificacion e inspeccion para los
productos alimenticios importados y 1as empresas extranjeras que producen y exportan
estos productos alimenticios a Corea del Sur.

3. Codigo alimentario: establece los estandares y especificaciones de los alimentos a lo
largo del ciclo de vida (fabricacion, procesamiento, uso, coccion, almacenamiento).

En el cuadro que figura a continuacion se resumen algunos estandares clave
de inocuidad para el ron y otras bebidas destiladas en virtud del Codigo de Alimentos
de Corea:

Componente Estandar

1.0 mg/ml 0 menos (0.5 mg/ml 0 menos

Metanol para productos hechos de granos)

Ron, Gin, Vodka y licores Aldehido 70.0 mg/100ml 0 menos

destilados regulares

distintos del soju, el Whisky
y el Brandy Aziicares, acidos, condimentos, sabores,

colores, plantas y otros aditivos
permitidos en virtud del Codigo de
Aditivos Alimentarios de Corea

Aditivos permitidos

Fuente: Ministerio de Seguridad de Alimentos y Medicamentos de Corea (www.mfds.go.kr), Servicio
Nacional de Impuestos de Corea (https://www.nts.go.kr/)

Nota: Se recomienda que los exportadores verifiquen todos los requisitos de importacion con sus
clientes internacionales antes de que se envien las mercancias.
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La ley coreana requiere una etiqueta separada en lengua coreana para las
bebidas espirituosas destiladas importadas. En la mayoria de los casos, el
importador adjunta manualmente la etiqueta en idioma coreano (sticker) a
la parte posterior de la botella en la bodega libre de impuestos antes del
despacho de aduana. La etiqueta de idioma coreano debe contener la
siguiente informacion:

—

Nombre del producto

)
2) Pais de origen
3) Tipo de producto
4)  Nombre, direccion y nimero de teléfono del importador
5) Fecha de embotellado (por ejemplo, Aflo-Mes-Dia o Codigo Juliano)
6) Porcentaje de alcohol y volumen del producto
7)  Nombre de los principales ingredientes
8) Nombre del lugar donde el producto puede ser devuelto o intercambiado en

caso de que el producto tenga algun defecto.
9) Instrucciones para un almacenamiento adecuado
10) Nombre de los aditivos alimentarios utilizados
11) Declaracion de advertencia sanitaria obligatoria contra el consumo excesivo
de alcohol
12) Declaracion de advertencia obligatoria contra la venta de licores a menores
13) Nombre del canal de distribucion designado (solo se requiere en
botellas vendidas en tiendas minoristas. Las botellas vendidas en
tiendas minoristas deben estar marcadas como "Para uso doméstico".
El soju, el whisky y el brandy que se venden en tiendas minoristas a
gran escala deben estar marcados como "Para tiendas de gran
tamanio". Estos licores también deben indicar en la etiqueta "No se
permite que se venda en restaurantes y bares".)
14) Los contenedores 0 envases que se pueden reciclar deben Ilevar un
marcado de "separacion y descarga” (por ejemplo, PVC, PP, PS, PVDV,
PE, PET o PF para materiales plasticos; hierro o aluminio para
metales)

Fuente: Ministerio de Seguridad de Alimentos y Medicamentos de Corea (www.mfds.go.kr), Servicio
Nacional de Impuestos de Corea (https://www.nts.go.kr/)




Recursos de informacion disponibles:

Para mayor informacion sobre las normas coreanas sobre
seguridad alimentaria y demas estandares, consulte los siguientes
enlaces.

Sistema de gestion de la sequridad alimentaria para productos
importados

Codigo alimentario

Codigo aditivos para alimentos

Base de datos de ingredientes alimentarios



https://www.mfds.go.kr/eng/wpge/m_11/de011002l001.do
https://www.mfds.go.kr/eng/brd/m_15/view.do?seq=69982&srchFr=&srchTo=&srchWord=&srchTp=&itm_seq_1=0&itm_seq_2=0&multi_itm_seq=0&company_cd=&company_nm=&page=3
https://www.mfds.go.kr/eng/brd/m_15/view.do?seq=72432
https://www.foodsafetykorea.go.kr/portal/safefoodlife/foodMeterial/foodMeterialDB.do?menu_grp=MENU_NEW04&menu_no=2968

CONSIDERACIONES FINALES

« Las marcas de bebidas alcohdlicas deben de renovar su imagen en la
sociedad coreana debido a que se tiene un pensamiento de que ciertas
bebidas alcohdlicas mas fuertes son tnicamente para adultos mayores por lo
que deben vender una imagen mas fresca como marca para llegar al
consumidor mas joven.

« En necesario conocer bien las regulaciones de etiquetado y de inocuidad que
Corea exige para las bebidas alcohdlicas para garantizar su cumplimiento .

« Aunque el mercado de consumidores coreanos quiere mejorar sus habitos y
salud, las bebidas alcohodlicas siempre han formado parte de la sociedad en
su mayoria para las celebraciones importantes, por lo que el mercado puede
seguir representando potencial a pesar de las dificultades enfrentadas
recientemente por temas regulatorios, mayor consciencia del cuidado de la
salud y la pandemia.

« El envase y etiquetado de bebidas alcoholicas deben ser claros y puntuales
con la informacion del producto, ademas de poseer un disefio atractivo para
los consumidores Coreanos.

« La innovacion en estrategias de mercadeo debido a las regulaciones son
claves para la negociacion en los canales de venta y distribucion.
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